


Ola!

Se este Guia Futura de Producd@o Audiovisual chegou as
suas maos, é um sinal de que nés estamos dialogando so-
bre parcerias para produgdo de um contetido audiovisual.
Aqui, vocé vai encontrar as principais informac¢des sobre
como nasceu o Futura, o que fazemos, no que acreditamos
e aonde queremos chegar, e vai saber exatamente que tipo
de programas queremos exibir e o que esperamos dos par-
ceiros e cocriadores do nosso projeto.

Seja muito bem-vindo a bordo, leia com atengdo e divirta-se!



FUNDAGAO ROBERTO MARINHO

LED - LABORATORIO
DE EDUCAGAO

GUIAFUTURA

SUMARIO

MISSAO ... 4
OQUEEOQFUTURA? ... . ... 8
ATITUDES FUTURA ... 10
COM QUEM FALAMOS ... 14
NOSSA VISAO DEEDUCACAO ........................ 16
NA NOSSALINGUA ... ple)
FUTURAALEMDATELA ... .. 32
ASSIMNAO .. 38
ATUANDO JUNTOS ... 42
ONDE ACHAR O FUTURA ... VA
PARCERIA FUTURA ... 54



Nos acreditamos

que a alianca entre
Educacdo e Comunicacdo
transforma as pessoas

e a sociedade.



Missdo do canal - conceitos-chave
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o Futura é um projeto de comunicagdo
para a transformacdo social. Desde que entrou no ar, em setembro de
1997, o Futura atua em rede também presencialmente, e trabalha para
manter uma articulagdo constante com universidades, instituicdes pu-
blicas, privadas e ndo-governamentais. E assim que criamos o didlogo
critico que leva ao surgimento de novos temas, perspectivas, sotaques e
estéticas que sdo incluidos na dindmica do Canal, ampliando o olhar do
Futura sobre o mundo e favorecendo a diversidade que buscamos.
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DO
NOSSO
JEITO



ATITUDES

DO
NOSSO
JEITO

Antes de comecar a produzir
qualquer agdo, produto ou
programa ligado & marca
Futura, fique ligado nas
atitudes basicas que definem
o nosso modo de atuar no
mundo e produzir contetdo:

Atuar em redes

N —_——-

Apoiar a
articulacd@o entre
diferentes
grupqs
sociais

Contribuir para o
acesso a
informacao

- - -

Apoiar e conhecer RN
causas S
relevantes S

de diferentes grupos N

Fortalecer projetos
de educacéo com
ouso do
audiovisual

~ o -
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~ 4

N
/
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COM QUEM
FALAMOS

Janaing, 19 anos, 2 filhos. 32
ano do Ensino Médio. Trabalho
a tarde na roga e a noite faco
técnico em Agronomia. Preciso
de mais acesso a informagdo.

Ana Paula, 16 anos. 2° ano do
Ensino Médio. Produtora de
conteldo. Sou antenada no ENEM
e youtubers. Quero empreender.

O Futura é feito para um publico engajado e
empreendedor de faixas etdrias variadas. E um
publico ligado nos temas sociais do momento e
que acredita no poder transformador da edu-
cacgdo dentro e fora das salas de aula, buscan-
do ferramentas para se aprimorar e melhorar o
didlogo no trabalho e nos seus contatos sociais.

Débora, 35 anos. Profe de escola
particular. Recém-contratada.
Sou ativista dos direitos humanos
e causas LGBT. Quero usar
audiovisual nas aulas!

Alberto, 45 anos.
Divorciado e
desempregado.

Eu trabalhava na
industria e hoje fago
bico como Uber.

Sei que preciso

me atualizar.

Vinicius, 36 anos.
Professor de
Matematica do EM
Técnico, na rede
publica. Também
dou aula de
robdtica e produzo
video-aulas nas
redes sociais.
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NOSSA VISAO DE

EDUCACARO

Nos do Futura acreditamos

que contelido educativo

ndo precisa ter cara de e
material escolar e

da Histéria
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Geragdo Futura
- Faca Vocé Mesmo
e Belas Raizes

O Futura quer levar para a tela a diversidade de cores e
sotaques que compdem a identidade brasileira.
Regionalismo é um ponto fundamental para o nosso con-
telido, tomando sempre o cuidado de contextualizar as ex-
pressdes regionais para que o seu sentido fique bem claro
para o publico de todo o pais.

Guia Futura _ 20 : 21



A Primeia Pedra,

Geracgdo Futura -
Coletivos Jovens

e Passarinhas

Na nossa lingua

Um dos nossos objetivos é reduzir distancias e promover
didlogos. Para isso, queremos investir numa linguagem co-
loquial e direta que aproxime o publico do contetido Futura,
respeitando o estilo do programa em questdo e os limites
de intimidade da comunicacdo feita via tela da TV, site ou
midias sociais.

Guia Futura



Na nossa lingua

Nos queremos também dar
espaco para causas invisibilizadas,
mostrando ao Brasil aquilo que

o Brasil ndo conhece

Curtas, Afronta e

Janelas da Inovacédo
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Na nossa lingua

Durante toda a concepgdo e producdo de contetido para o
Canal, é importante manter a visdo multiplataforma, pen-
sando em como o material criado poderd aparecer em outras
telas sem as limitacdes de tempo e espago impostas pela TV
e com formas de leitura ndo-lineares, como o site Futura e os
perfis das midias sociais.

E essa visdo que deve orientar uma edigdo feita para a TV,
por exemplo, de modo que seja possivel fazer cortes para
chamadas mais curtas no site do Canal sem que se perca o
sentido do video.

EAD Escolas Inovadoras e

Amor de Cozinha em destaque

no Facebook Futura
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Na nossa lingua

Trilhas do
Conhecimento

Guia Futura _

E é ela também que nos leva a ter atencdo as possibilidades
de links na Internet para os assuntos tratados nos programas,
e a conceber contetidos que tenham foco na interatividade di-
reta com o publico através das midias sociais, sendo alimen-
tados e influenciados por esse contato.
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Nas produgdes de cunho jornalistico, é preciso lembrar que
a abordagem do Futura ndo passa pelo factual. O enfoque
é inspiracional, deve dar énfase a agenda positiva e mos-
trar solugdes praticas e ideias transformadoras que pos-
sam ser facilmente replicadas por quem estd assistindo.

Documentdrio
Rio Doce: Histéria
de Uma Tragédia
e Entrevista
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Além de produzir audiovisual permanentemente para exi-
bicdo em diferentes telas, o Futura também se ocupa em
organizar contetidos em outros suportes, como a produgdo
de publicagdes anuais, kits, guias e materiais pedagdgicos.

E todo esse material estd sempre conectado as causas
que o Canal mais se identifica: juventudes, universo da es-
cola, empreendedorismo, direitos humanos, diversidade
cultural, entre outros. A ideia é que diferentes usudrios e
parceiros do Futura possam fazer uso de todo esse conjun-
to de ferramentas pedagdgicas da melhor forma, com o
maior alcance possivel em diferentes contextos e territo-
rios. Conheca algumas dessas iniciativas:

CDF

O CDF ou Clube Desafio Futura é um jogo de perguntas e
respostas em que conhecimento e velocidade sd@o as chaves
para a vitéria. O jogador escolhe os temas de sua preferén-
cia e testa suas habilidades. Pode jogar sozinho no modo
offline ou desafiar seus amigos online. E também pode lan-
car mdo de poderes para obter ajuda ou dificultar a resposta
de seus adversarios. O aplicativo é gratuito, leve e ainda
pode render prémios do Futura para os usuarios. Disponivel
para I0S e Android.
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Anuario

E uma publicacdo que guarda a meméria da producéo do Ca-
nal Futura durante um periodo, estrutura as a¢des que con-
solidam aimagem institucional e evidencia o posicionamento
conceitual e estratégico da instituicdo. Trata-se de um grande
catdlogo, um instrumento de consulta para produtores, con-
sultores, fornecedores e parceiros. Fornece sinopses dos epi-
sodios, duragdo, temas, classificacdo indicativa, piblico-alvo,
ficha técnica, prémios conquistados, etc. Além das informa-
¢Bes sobre as estreias dos programas e interprogramas, o
Anuario também traz artigos, apontando andlises e tendén-
cias do nosso trabalho.

Futura além da tela

Maleta Futura

O projeto Maleta Futura, a partir de um tema previamente
definido, oferece acesso ao acervo mais recente e instigante
de programas do Canal Futura e indicagdes de outras fontes
audiovisuais (curtas, filmes, documentarios, etc.), valorizan-
do o potencial provocador e educativo do acervo. O material
se destina a organizagdes da sociedade civil que estabele-
cam parcerias de longa durac@o com o Canal e que incorpo-
rem em seu projeto politico-pedagdgico o uso acompanhado
da maleta, comprometendo-se a fornecer ao Futura infor-
magdes qualitativas sobre o alcance do kit em diferentes lo-
calidades do Brasil.

Guia Futura _
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Futura além da tela

Diz Ai

O projeto Diz Ai valoriza o entendimento e as histérias da ju-
ventude sobre questdes que fazem parte de suas vidas. Tra-
ta-se de uma série de programas de curta durag@o, acompa-
nhados de materiais impressos e agdes presenciais, trazendo
a opinido dos jovens de diversas regides do pais para ques-
tdes étnico-raciais e de género, mercado de trabalho, sexua-
lidade, cultura, cidadania, meio ambiente, geracéo de renda,
acesso a tecnologias, combate a seca, entre outros temas.

A Cor da Cultura

A Cor da Cultura é um projeto educativo de valorizagdo da
cultura afro-brasileira, fruto de uma parceria entre o Canal
Futura, a Petrobras, o Cidan - Centro de Informagdo e Docu-
mentacdo do Artista Negro, o MEC, a Fundacdo Palmares, a
TV Globo e a Seppir - Secretaria de Politicas de Promocéo da
Igualdade Racial. O projeto teve seu inicio em 2004 e, desde
entdo, tem realizado produtos audiovisuais, a¢cdes culturais e
coletivas que visam prdticas positivas, producdo de kits edu-
cativos, sempre valorizando a histéria deste segmento sob
um ponto de vista afirmativo.
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Emprego de
expressoes
consideradas
lugar-comum
ou clichés.

O que ndo queremos ver
nas telas e no material do
Futura, de jeito nenhum.

Especialistas tomando a
cena e ndo deixando os
personagens que vivem o
tema serem porta-vozes.

Textos com palavras
de pronuncia dificil,
siglas ou jargdes.

Locacdes mal
escolhidas ou
mal cuidadas.

Temas tratados de maneira
superficial e/ou contetido que ndo
provoque ou instigue, que ndo
leve a novos questionamentos

e mudancas de ponto de vista.

Preconceito de
qualquer espéciel

Longos trechos de
entrevistas sem
cobertura de imagens.
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Camera tremida
ou foco doce.

Descuido com a iluminacio
ou abuso de luz fria.

Formatos televisivos
engessados, com
locucdo em tom
professoral ou
excessivamente
Estética pela estética, sem ter explicativo, e imagens
um propdsito claro e alinhado sem movimento;
ao conceito do Canal;

Composicdo de imagem pouco criativa
efou com entrevistados falando somente Enquadramento que ndo valorize a histdria
de um angulo, sem variedade. contada ou o personagem principal.
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O Futura vem perseguindo hd muitos anos o modelo de producdo em

rede, muito antes desse termo se tornar popular no mundo
digital, com a chegada das redes sociais. Isso porque sempre
acreditamos que produzir a muitas mdos de fato traz um va-
lor incomensurdvel em termos de lugares de fala, sotaques,
territérios, saberes e fazeres para todos os nossos conteu-
dos. Acreditamos que € muito mais saboroso conhecer his-
torias de diferentes localidades do Brasil sendo contadas por
seus préprios protagonistas, sendo vividas por quem de fato
exerce um papel preponderante nessas realidades.

Mas, para isso dar certo, é preciso organizar todo um ecossis-
tema de relacionamento do Canal junto aos seus realizado-
res audiovisuais. E preciso construir caminhos para didlogo
permanente atraves de nossos editais e chamados criativos
periddicos, bem como de nossas redes de mobilizagdo para
ativacdo desses contetidos em diferentes partes do pais, com
diferentes intencdes, chegando a diferentes grupos sociais.

Nesse modelo de produgdo em rede, temos inimeras copro-
dugdes com produtores audiovisuais brasileiros, em projetos
sobre direitos humanos, empreendedorismo, juventudes e
educagdo - os temas centrais na grade tematica do Futura.
A cada vez que langamos um edital anual para nossa faixa
de Curtas, ou mesmo para o nosso Pitching Doc Futura, as
propostas podem chegar do Acre ao Rio Grande do Sul, de
grandes centros urbanos ou mesmo de pequenos vilarejos
pouco conhecidos do grande publico, porque todas trazem
para o Futura ideias originais e modos peculiares de retratar
seu entorno.

S6 em 2016, recebemos mais de 500 propostas para a fai-
xa de Curtas, e tivemos a dificil tarefa de selecionar somen-
te 30 delas para serem coproduzidas em 2017. O carddpio
tematico dessas propostas passeou por temas contem-
pordneos e relevantes como a permacultura, refugiados,
indigenas, empoderamento feminino, olhares da periferia,
populacdes encarceradas, saude mental, arte de rua, re-
des de fé e devogdo e contentamento.

T I N
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O Futura estd no ar 24 horas por dia, todos os dias, com uma
cobertura tecnolégica que atinge 46 milhdes de brasileiros
(sendo 2 milhdes de educadores!) através de diferentes am-
bientes de distribuicdo: TV por assinatura (disponivel gratui-
tamente em todas as maiores operadoras naciofiqis-=-Net,
Sky, Oi, Claro, Vivo e GVT - e em mais uma série de ope-
radoras regionais), antenas parabdlicas digitais ¢ [TV aberta
(através de uma rede de TVs universitdarias que copre 77 mu-
nicipios do pals).

TV UFOP
Universidade Federal
de Ouro Preto
canal 31

UCSTV
Universidade de Caxias
do Sul - Caxias do Sul
canal 27

FURBTV
Universidade Regional de
Blumenau - Blumenau (SC
canal 15 (NET) e 42 (BTV)

TV UNIVAP
Universidade do Vale
do Paraiba - Séo José
dos Campos (SP)
canal 14 (canal a cabo)

TV UNITAU
Universidade de Taubaté
- Taubaté (SP)
canal 14 (canal cabo)

TV UNICESUMAR
Centro Universitario de
Maringda - Maringa
canal 28

TV UNIPAR
Universidade Paranaense
- Umuarama
canal 53

UPFTV
Universidade de Passo
Fundo - Passo Fundo
canal 4

TV UCPEL
Universidade Catdlica
de Pelotas - Pelotas (RS)
canal 15 (NET)

e 07 (ViaCabo)

TV UNIVATES
Centro Universitario
Univates - Lajeado (RS)
canal 15 (canal a cabo)

UERNTV
Universidade do Estado
do Rio Grande do Norte

- Mossord (RN)
canal 21 (canal cabo)

TV Serra Azul
Fundacdo Serra Azul
- Porangatu
canal 23

TV UNISINOS
Unisinos

- Sao Leopoldo
canal 30

TV Cultura do Vale
Fundarte
Fundacdo Municipal
de Artes de Montenegro
Montenegro - canal 53

TV UNIVALI
Universidade do Vale
do Itajai - Itajai (SC)
canal 17 (canal a cabo)

UNISCTV
Universidade de Santa
Cruz do Sul
- Santa Cruz do Sul (RS)
canal 13 (canal a cabo)

TV UNIFOR
Fortaleza CE
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Em 20716 o Futura confirmou sua vocagdo multiplataforma
e diversificou a forma de acesso aos seus contetidos audio-
visuais. Lancamos o futuraplay.org, plataforma livre para
consumo de videos do Futura na internet e sincronizacdo do
sinal ao vivo da TV, sem necessidade de login ou cadastro, de
forma simples e gratuita.

No site oficial do Canal - www.futura.org.br - é possivel sa-
ber detalhes sobre todos os programas da grade e pesquisar
conteldos audiovisuais para download, além de obter infor-
magdes sobre os editais que o Futura langa para produgdo
colaborativa, agdes no campo da educacdo e juventudes e
agenda de atuacdo dos parceiros.

Onde achar o Futura

Nos estamos também nas redes sociais, com produgdo cons-
tante de contetido:

A pagina do Facebook lanca publicagdes didrias que promo-
vem a interatividade com o publico e a fidelizagdo da faixa
mais jovem, dos 16 aos 40 anos, com a conversdo de consu-
mo para outras telas e a¢des do Futura - além de ser o hub
para as comunidades de educadores formadas ao redor da
nossa proposta.

No Twitter, o Canal faz contato direto com o publico dos 18
aos 24 anos, usando linguagem informal e aproveitando as
mengdes ao projeto para valorizar a marca e participar de de-
bates online.

O papel de segunda tela para lancamento de programas
inéditos do Futura, e também de plataforma de conversdo e
direcionamento para o consumo de videos do Futuraplay é
elmprido pelo perfil do Futura no YouTube, que inclui alguns
titulos na integra em seu acervo.

Por fim, o Instagram oferece a vitrine ideal para associar o
trabalho de fotégrafos dos planos de comunicacdo de pro-
gramas inéditos do Futura com os contetdos do Canal, refor-
cando a nossa proposta estética.
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Onde achar o Futura

Para além das telas, o Futura estende seu compromisso com
a transformagdo social brasileira atuando nos territdrios de
forma presencial em rede e em constante articulacdo com
universidades, instituicdes publicas, privadas e ndo gover-
namentais. A darea de Mobilizacdo e Articulacdio Comunita-
ria atua como mediadora em um processo de didlogo criti-
co e constante, que permite incluir na dindmica do Canal a
perspectiva de grupos sociais e organiza¢des da sociedade
civil, trazendo tematicas da agenda social brasileira para as
telas do Futura. Essa pratica acrescenta ao contetildo novos
temas, perspectivas, sotaques, estéticas e uma diversidade
mais ampla de pontos de vista.

Nossa programacdo, os kits e materiais educativos produzi-
dos pelo Futura estdo disponiveis também nas Salas Futura,
que sdo espacos fisicos que disponibilizam acesso a progra-
magdo e promovem a troca de saberes entre jovens, educa-
dores e comunidades. As Salas Futura sGo montadas em
espagos pertencentes a parceiros, como secretarias, univer-
sidades, OSCs e empresas, numa estratégia de atuacdo que
fortalece a sua articulacdo no territdrio e as agdes por eles
desenvolvidas.

Onde achar o Futura

Ouro preto (MG), em parceria com a Casa do Professor; Gléria
do Goita (PE), em parceria com a OSC Giral; Maré - Rio de Ja-
neiro (RJ), em parceria com Redes da Maré; Sao Paulo (SP), em
parceria com o Projeto Arrastdo; Sdo Gongalo (RJ), em parceria
com Instituto Usina Social e o Instituto Abraco do Tigre; Novo
Airdo (AM), em parceria com Fundagdo Almerinda Malaquias;
Belo Horizonte (MG), em parceria com a PUC; Passo Fundo
(RS), em parceria com a Agenda 21 e Universidade Passo Fun-
do; Valente (BA), em parceria com Fundagdo APAEB.
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Onde achar o Futura

A partir de 2003, o Canal Futura resolveu abrir suas portas
para que alunos de ensino médio do Rio de Janeiro pudes-
sem conhecer de perto seu modo de produgdo audiovisual
em um movimento de mdo dupla: eles passavam a saber
mais sobre técnicas e narrativas de TV e nds, de quebra, co-
mecdavamos a conhecé-los de perto, descobrir seus sonhos,
suas demandas, suas inquietudes, enquanto descobriamos
talentos para a drea da comunicacdo.

Tudo comegou com uma proposta de oficina de producdo
de video que acontecia sempre nas férias escolares (janeiro
e julho), reunindo duas dezenas de jovens dvidos por apren-
der a mexer em cameras, produzir e editar conteudos au-
diovisuais. De ld pra cd, muita coisa mudou. O Google virou
o grande oraculo e repositério de conhecimentos da huma-
nidade, o YouTube tornou-se a tela onipresente que retrata
essas multiplas identidades e produgdes, o Facebook ocu-
pou seu lugar central de praca de encontros virtuais e os
smartphones provaram que qualquer um de nés pode ser
um produtor potencial de contetdo.

No meio dessa trajetdria de producdo de oficinas, revisitan-
do nossos propdsitos originais do Gerag¢do Futura, comega-
mos a incluir também os alunos egressos de universidades
parceiras do Futura espalhadas de Norte a Sul do pals, tam-
bém interessados em aprimorar seus conhecimentos sobre
a produgéo de TV.
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Até 2016, no modelo Geracéo Futura - Universidades Par-
ceiras, ja reunimos mais de 50 universidades divididas pe-
las cinco regides do pais, como é o caso da Universidade do
Estado do Rio Grande do Norte, da Universidade Estadual
de Santa Cruz, da Universidade Federal de Goids, da Uni-
versidade Vila Velha, da Universidade de Caxias do Sul e da
Universidade Federal do Acre.

Sempre com uma pulguinha atrds da orelha, nos pergunta-
mos o que podemos aportar de diferencial nesses encontros
considerando o amplo acesso aos meios de produgdo e dis-
tribuicdo audiovisual que vem crescendo a passos largos no
Brasil e no mundo. O que pode de fato continuar atraindo cen-
tenas e centenas de jovens que continuam a nos procurar para
fazer parte dessas oficinas? Bem, o tempo provou que mais do
que a parte técnica (essencial para essas produgdes), o fator
humano conta muito. A possibilidade de encontros de jovens
de diferentes realidades, vindos de universidades publicas e
privadas, jovens que pertencem a diferentes classes sociais,
grupos étnicos, comvisdes de mundo tdo singulares, mas com
um desejo em comum: sair do casulo, alcando voos mais al-
tos, ampliar sua rede de contatos, aperfeicoar seus conheci-
mentos académicos e por a mdo na massa de forma coletiva
enquanto produzem contetdos audiovisuais de qualidade.

Onde achar o Futura

Entre 2003 e 2016, mais de 600 jovens ja passaram pelo Ge-
racéo Futura deixando suas marcas de vigor, impeto e paixdo
pela vida, muitas vezes tdo transbordantes que ultrapassam
suas produgdes audiovisuais e alcangam a consolidagdo de
uma rede de jovens conectados através do projeto. Uma rede
tdo forte que permanece ativa ao longo desses anos, propon-
do novos formatos para a nossa grade (websérie do Geragdo
Futura), vencendo pitchings do canal (Pitching Doc Futura
de 2016 - documentdrio Ouvidores de Vozes), tornando-se
realizadores constantes para nossas produgdes (Janelas de
Ifevacdo), (Curtas Universitdrios) e consolidando-se como
profisstenais capazes de propor formatos diferenciados de
captacdo (matérias para a série Vocé faz a Diferenca).

Tudo isso compondg um verdadeiro movimento coletivo de
ocupagdo cultural: umta,acdo carinhosa a qual poderiamos
chamar de “Occupy Futdka” E nds gostamos muito, muito
de tudo isso! E des&afmaneira que conseguimos a cada dia
falar um pow€d mais e melhor com, para e pelas juventu-
des brasileiras - uma conquista pra ld de recompensadoral

Em 2047, nés completamos 20 anos de atuacdo. Nesse pe-
riodo, mais de 16.000 instituicdes foram impactadas por
nosso trabalho, totalizando mais de 400.000 educadores
formados para o uso pedagdgico da programagdo do Futura
em suas atividades, e nossos projetos beneficiaram indireta-
mente cerca de 800 mil pessoas.
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O Futura é inovador desde a sua concepgdo. No
Brasil e no mundo, o mais frequente é que veicu-
los de “televiséo educativa” sejam organizados e
mantidos apenas com recursos estatais, mas o
nosso Canal nasceu como um projeto de interes-
se publico mantido pela iniciativa privada e por
organizagdes atuantes no terceiro setor, mar-
cando assim o seu compromisso verdadeiro com
a sustentabilidade. Nos produzimos em rede e
valorizamos a forma coletiva de gerar contetido,
que seja mais conectada, empdatica e dialdgica.

O que mantém o projeto coeso é o modelo de pro-
ducdo em rede, com contetido criado por grupos
colaborativos presenciais ou virtuais caracteriza-
dos pela baixa hierarquizagéo e ampla diversida-
de de expressoes, e a légica das parcerias. Elas
sd@o o elemento de ligagdo entre todos os “bracos”
de atuacdo do Futura, interna e externamente.




A palavra é: Parceria

Ecossistema
das parcerias
Futura

Parceiros Mantenedores s@o empresas e instituicdes lideres
em suas dreas de atuagdo que investem recursos financei-
ros todos os anos para tornar vidvel a operagdo do Futura.
Em reconhecimento ao seu investimento, é desenvolvido com
cada uma dessas empresas um conjunto de contrapartidas
que atendem a interesses especificos, como produgdo e cura-
doria de contetiido, mobilizac@o entre instituicdes com obje-
tivos em comum, visibilidade institucional em plataformas e O Canal Futura busca ampliar e potencializar a atuagdo da
veiculos do Grupo Globo e divulgagéo de projetos. CNI através da difus@o dos conteldos desenvolvidos pelo
SENAI Nacional e pelo SESI Nacional em diferentes espacos
da programagdo, como ¢é o caso da série Futura Profissdo e
da Semana da Inovagdo, um espaco do Conexdo Futura de-
dicado a projetos de alunos das escolas SENAI Nacional e a
entrevistas com especialistas sobre temas relativos aos proje-
tos. J& a partir da experiéncia do SESI Nacional, o publico con-
fere a importancia de se investir na educagdo bdsica, como
mostram as séries Destino: Educacdo e Turma da Robdtica,
e na qualidade de vida do trabalhador e da sociedade como
um todo, através de atividades educacionais, esportivas, de
saude, de responsabilidade socioambiental e culturais.

PELO FUTURO DO TRABALHO
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A palavra é: Parceria

,(2%,

fundacao
bradesco

Com enfoque no ensino profissionalizante para jovens, inova-
coes tecnoldgicas, alimentacéo saudavel, qualidade de vida
e saude do trabalhador, os programas desenvolvidos em
parceria com o Canal Futura ampliam o alcance da FIESP,
SENAI SP e SESI SP para além do estado de Sé@o Paulo. A
inovacdo € tema recorrente nas editorias do Jornalismo e ga-
nhou um espaco no Conexdo Futura: a Semana de Inovagdo,
na qual sdo apresentados projetos de alunos das escolas SE-
NAI SP, que trazem beneficios a sociedade. Uma outra agdo
realizada no contexto da parceria é o compartilhamento de
metodologias, exemplificada através da Oficina de Produgéo
Audiovisual Geragdo Futura - Médulo Educadores, que incen-
tiva os educadores da faculdade SESI de Educacdo a utilizar
o audiovisual como ferramenta de ensino.

Sua atuacdo estd centrada na Educacdo Bdsica, na Educa-
cdo de Jovens e Adultos e na Formacdo Inicial e Continuada.
Desde 2005, desenvolve com o Canal Futura o projeto Cui-
dando do Futuro, cujo objetivo é proporcionar a seus alunos e
educadores oportunidades para o desenvolvimento de proje-
tos pedagdgicos relacionados a temas transversais da edu-
cacdo, tais como PCNs, Meio Ambiente, Trabalho e Consumo,
Saude/Orientagcdo Sexual e Pluralidade Cultural, estimulan-
do-os a atuarem criticamente em suas comunidades. Como
parte do projeto, em 2016, foi desenvolvido um curso de ensi-
no a distancia para auxiliar na formagdo dos educadores em
estudos ambientais. O curso oferece contetidos audiovisuais
do Futura, selecionados a partir do cruzamento entre os prin-
cipios da Fundac@o Bradesco para estudos ambientais, a
Carta da Terra e os Pardmetros Curriculares Nacionais.
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A palavra é: Parceria

O Itau Social esta centrado no desenvolvimento, compar-
tilhamento e implementacdo de tecnologias sociais para a
melhoria da educagdo publica brasileira. Desde o inicio, o
Canal Futura difunde e apoia todos os projetos do Ital So-
cial, em especial o Prémio Itau-Unicef, a Olimpiada de Lin-
gua Portuguesa - Escrevendo o Futuro e o projeto Jovens
Urbanos. Em funcdo da sinergia existente entre as duas ins-
tituicdes, o Futura acredita que a parceria é capaz de con-
tribuir efetivamente para uma educacdo de qualidade as
criangas e jovens brasileiros.

@ + @Social

A parceria entre o Canal Futura e a Rede Globo ocorre em
varias frentes, que vd@o desde a permuta de programacdo
a coprodugdes. Dentre os produtos da TV Globo que séo
cedidos para exibicdo no Futura estdo os programas Como
Serd?, Mitos e Fatos e Pequenas Empresas, Grandes Negd-
cios (voltado aos empresarios de micro e pequenos negoé-
cios). Em parceria com o UNICEF, o Futura apoia a platafor-
ma Globo Educacdo, que tem como propdsito mobilizar a
sociedade brasileira para a valorizac@o da educacéo.
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A palavra é: Parceria

Votorantim
PARCERIA DESDE 1997

As empresas do grupo Votorantim direcionam seus investi-
mentos em responsabilidade social através da atuacdo do
Instituto, que busca o desenvolvimento socioeconédmico dos
territérios onde estdo presentes, por meio do desenvolvimen-
to local. Nestes vinte anos de parceria, o Canal Futura retra-
tou histérias emocionantes de alunos e professores impacta-
dos pelo programa Parceria Votorantim pela Educacéo (PVE)
e cobriu iniciativas apoiadas pelo programa Redes, que pro-
move formacdo e profissionalizacdo de instituicdes para ge-
racdo de renda nas comunidades. A partir da série Que abu-
so é esse?, a equipe de Mobilizacdo Comunitaria do Futura
realizou a formacdo sobre defesa de direitos das criangas e
adolescentes, voltada a agentes comunitdrios, representan-
tes dos CMDCA e Conselhos Tutelares que fazem parte do
programa Votorantim pela Infncia e Adolescéncia (VIA).

VOTORANTIM

Rede de parceiros

* Agéncias ou Projetos Governamentais
* Associacdes/OSCIP/OSCs

* Bibliotecas Publicas

» Cooperativas

e Creches

¢ Escolas da Rede Publica

¢ Escolas da Rede Privada

¢ Fundacdes

¢ Instituicdes Religiosas

¢ Universidades

¢ Redes, Féruns, Comités e Coletivos

Universidades

A rede de universidades parceiras é formada por universida-
des localizadas por todo o Brasil. A parceria com elas € uma
alianga estratégica na geragdo e difusdo de contelidos , e se
da em trés modelos de atuagdo: coprodugdo e produgdo de
contelido; difus@o de programas educativos e projetos em
parceria com a extensdo universitdaria. Essa parceria se des-
dobra em agdes conjuntas de producdo de contelddo para os
programas do jornalismo e nos projetos da Mobilizacdo Co-
munitaria e também na difusdo da programacdo do Canal
Futura por meio das parcerias de retransmissdo do sinal da
TV em canal aberto e no canal a cabo.
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A palavra é: Parceria

Mapa das
Universidades

Sede Rl FUTURA

Parcerias de
Transmisséo

Parcerias
de Mobilizacdo
e Conteudo
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O Futura busca parceiros produtores que co-
nhecam com bastante propriedade a missdo

e os valores do Canal, e que possam ampliar

nosso alcance e nossa relevancia ao construi-
rem conosco contetidos de qualidade que ins-
pirem e provoquem reflexdes e mudancas de

comportamento em nosso publico.

Para nds, é importante investir nos sotaques

e visdes das partes mais variadas do pais, de
grandes centros urbanos a vilarejos rurais, por-
que acreditamos que produzir em rede é tam-

bém uma forma pedagdgica e coletiva de fazer

TV - uma TV conectada, empatica e dialdgica.
Uma TV com muitas vozes, que € a que o Futura
° constréi dia apds dia, por meio de muitas e ta-

lentosas mdos. Uma delas pode ser a sua!
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PROGRAMA PRONTO,

E AGORA?

Confira aqui os pardmetros técnicos de envio de material
para o Futura. E saiba também quais documentagdes
s@o necessarias para a entrega final dos contetidos
audiovisuais a programagcéo do Futura.

1.

Passo a passo para envio de midia

PASSO 1 - Validacéo

Apds aprovagdo de contetdo pelo Futura, fornecedores estdo aptos
a enviar midias para andlise técnica e exibi¢do, junto com TODA DO-
CUMENTACAO correspondente a obra audiovisual, incluindo sinopses,
fotografias e termos de autorizagdo.

PASSO 2 - Identificagéo

Fornecedores devem solicitar ao seu interlocutor no Futura os CODI-
GOS DE ID de cada episddio da série. Este codigo (Ex.: 01234567) é a
IDENTIDADE de cada video no sistema que viabiliza o cadastro de da-
dos e a exibicdo nas plataformas de TV do Futura.

PASSO 3 - Acesso a nuvem

Fornecedores recebem login e senha para acesso a nuvem de envio de
midias. ASPERA.FUTURA.ORG.BR

Videos devem ser enviados de acordo com os padrdes técnicos deste
Guia Futura de Producdo Audiovisual

PASSO 4 - Arquivos para enviar

N .mxf (PARATV)
Ex: 012345678.mxf

2) .mxf com base limpa (PARA PROMOS E ACERVO)
Ex: base-01234567.mxf
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3) .mp4 (PARA FUTURA PLAY)

Ex: nomeDaSeriel.mp4

Esta assinatura tem 5” e deve vir colada apds o ultimo frame
do video.

Obs.: cheque com seu interlocutor no Futura os arquivos a serem
enviados, pois isto pode variar de acordo com as necessidades
de cada projeto.

ATENCAO

e Enviar SOMENTE arquivos com as nomenclaturas descritas nes-
te manual.

e NAO CRIAR PASTAS na drea de trabalho do Aspera. Envie os
arquivos separadamente.

e NAO USAR ACENTOS ou CARACTERES ESPECIAIS
Arquivos enviados FORA DO FORMATO ou PRAZO NAO SE-
RAO ACEITOS pelo sistema.

Assinaturas e vinhetas

Os arquivos MP4 destinados ao Futura Play, devem conter a vi-
nheta de assinatura do Futura colada ao final de cada video. Esta
assinatura deve ser fornecida pelo interlocutor do seu projeto.
Demais arquivos em mxf (TV e base limpa) ndo tém vinheta de
assinatura do Futura.

No caso de séries patrocinadas, fornecedores devem se informar
com o Futura sobre a necessidade de aplicac@o das demais vi-
nhetas.

PASSO 5 - Rotina de Download

Diariamente, as OhO1 os videos que chegarem até as 23h do dia ante-
rior sdo baixados da nuvem para as pastas correspondentes de cada
série nos servidores internos da Fundacé@o Roberto Marinho.

Cada download gera, automaticamente, um arquivo em proxy para o
Acervo Digital do Futura. Arquivos em MP4 seguem direto para pastas
do Futura Play.

Arquivos onde o envio termina apds as 23h, serdo baixados somente
24h depois.

PASSO 6 - Avaliacdo Técnica

Arquivos condenados devem ser corrigidos e enviados com mesmo
nome no fluxo em até 72h da notificagdo.

Arquivos antigos sdo substituidos automaticamente no sistema a par-
tir da chegada de novos arquivos corrigidos.

ATENCAO

« E recomendavel que os fluxos de envio de midia para avalia-
cdo sejam iniciados com até 30 DIAS DE ANTECEDENCIA da
data prevista para exibi¢cdo de cada episddio, de acordo com
os planos de comunicacdo pré-definidos com organizadores
de cada projeto.

e Videos enviados apds esta data limite comprometem o fun-
cionamento do sistema, gerando prejuizos para o Futura e
seus parceiros em PAY TV, FUTURA PLAY e outras platafor-
mas de Distribuicéo.
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* Paraevitar problemas, custos adicionais, stress das equipes e 2. Master para exibig&o
atrasos em pagamentos basta cumprir os prazos.

2.1 Entrega e disposicdo de audio e video

O Canal Futura recebe material com dudio e video encapsulado no mes-
mo arquivo digital, conforme especificado na tabela que segue:

Midia ARQUIVO DIGITAL .MXF
Video MXF Op1la, XDCAM - HD422 50 Mbps (equivalente ao MPEG-2 4:2:2)
1920x1080i, 29.97 fps (drop-frame)
Audio 24 bits, 48 kHz
Trilha 1 PGM MIX - estéreo ou mono
Trilha 2 PGM MIX - estéreo ou mono
Trilha 3 ORIGINAL (SAP) ou PGM MIX *
Trilha & ORIGINAL (SAP) ou PGM MIX *
Trilha 5 LOCUGAO / ENTREVISTA
Trilha 6 LOCUGAO / ENTREVISTA
Trilha7 AUDIODESCRICAO ou PGM MIX *
Trilha 8 AUDIODESCRICAO ou PGM MIX *
Trilha 9 MUSICA E EFEITOS (M&E)
Trilha 10 MUSICA E EFEITOS (M&E)

* Preenchimento obrigatério do canal
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2.2 Padrées técnicos 2.2.2 Audio / Loudness

2.2.1 Video NiVEIS OPERACIONAIS DE AUDIO

Especifica¢cdes dos niveis de video para canais HD Referéncia -20 dBFS (full scale)
Os niveis de video deverdo seguir as seguintes especificagdes:

Pico -3 dBFS (full scale)
¢ Nivel de branco: 700 mV(100IRE)
, Loudness médio (target level) -23 LUFS com tolerancia O LU para cima e 1 LU para baixo
* Nivel de preto: O mV(7.5IRE) N
e Nivel de cor: +/_350mv Loudness range (LRA) 8 LU (maximo) EBU-R128
Como referéncia, o nivel do tom de cudio de TkHz do COLORBARS
Nivel de Video Nivel de Chroma deve ser de -20dBFS.

2.2.3 Recursos de Acessibilidade

¢ Closed Caption
Inseridas seguindo padrdo EIA-708 (com a informagdo contida
no VANC). Obs.: Entregar também os arquivos de transcrigdo
em formato SubRip (.srt) como material de apoio.

Nivel de Setup Fase de chroma

¢ Audiodescricdo
Quando solicitado deve ser apresentado o roteiro de audiodescri-
¢do e respectiva locucdo no canal apropriado do arquivo digital.

e Libras
Deve ser gerado outro arquivo digital com janela de libras agrega-
do ao programa. Mais informagdes com o produtor responsavel
do canal.
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2.3 Disposicdo de material A duragdo dos blocos do programa deve obedecer a uma das op¢des da
tabela abaixo.

Modelo de claquete.
DURAGAO DE PROGRAMAS E SEGMENTOS

Exibido (em minutos) Produzido minimo / ideal / maximo (em minutos) Blocos
AN 15 12/13 /14 1
VO O 000000 M 20 161718 1
CANAL FUTURA 20 15 /16 /17 2

Titulo da série: [inserir] 30 252627 1

Ntimero e titulo do episédio: [inserir]

T — 30 26 2
empo total do episddio: [inserir]

Ano de produgdo: [inserir] 30 21/22/23

3
N* de registro de titulo na Ancine: [inserir] 45 39 /40 /A 3
3
3

45 38/ 40 /4
O contetdo da midia deve ter a seguinte sequéncia no tempo, sempre com 60 48/352/56
timecode (TC) continuo: Y 5575657 2
60 54 /55 /56 3
Claquete (observar Modelo de Claquete) 10 segundos 70 64 /65 /66 3
Black 10 segundos 70 63 /64 /65 4
Programa (10 segundos de Black entre blocos) Ver tabela de duracdo e blocos de programa 80 747576 3
Black apés o pgm 20 segundos 80 73 /7475 4
90 84 /85 /86 3
Claquete (observar Modelo de Claquete) 10 segundos 90 82/83/84 5
Black 10 segundos 120 N3 /14 115 4
Programa (10 segundos de Black entre blocos) Ver tabela de duracdo e blocos de programa 120 M2 /13 14 5
Black apés o pgm 20 segundos
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A duragdo de aberturas, vinhetas de passagem e encerramento devem 2.4 Grafismo
obedecer a opcdo pertinente na tabela abaixo.

ABERTURAS, PASSAGENS DE BLOCO E ENCERRAMENTOS DE PROGRAMAS

Programas Moertura L Bumperin. | Bumperout-  Ecerramento A progrgmagdo do Canal Futura obedece a um padrdo de insercdo
— e . . e de créditos de encerramento:

Semanal o ° ° “® * Listas de créditos de encerramento devem ser preparadas pelos
Mensal 10-15 > > 45 fornecedores com apoio dos Coordenadores de Programa e apro-
Interprogramas 5-7 N.A. N.A. 5 vadas pela Geréncia de Producdo e Mobilizagdo do Canal Futura.
Interprograma

ke grfgmde >7 A A > e Alinsercdo de logomarca das produtoras pode ocorrer, desde que
Especiol 20 5 5 45 incluida nos créditos de encerramento, ao final da equipe da pro-

valores em segundos dutora e antes da equipe do Canal Futura.

¢ Asdimensdes da logomarca ndo podem ultrapassar 30% da drea

* As vinhetas sempre sdo fornecidas com 10 frames além do tempo esti-
total de imagem.

pulado para facilitar a edi¢éo nos programas.

* Quando utilizada, a logomarca do Canal Futura sempre estard com du-
racdo (keep alive) minima de 3"

Quando solicitado pelo canal as masters de programa deverdo incluir, em
atendimento a legislagdo brasileira e de acordo com as normas da Asso-
cia- ¢@o Brasileira de Normas Técnicas [ABNT] os recursos de acessibilidade
co- nhecidos como Legendas Ocultas [Closed Captions|, audiodescricéo e
Du- blagem para programas que apresentem contetidos em lingua estran-
geira. Essa necessidade deverd ser prevista antes de se iniciar o processo de
orga- mentacdo da producdo e escolha de fornecedores.
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2.5 Configuracgao 251

para exportagdo Configuragéo
de arquivos .MXF para exportacdo
Adobe Premiere de dudio de

arquivos .MXF
Adobe Premiere
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3. Entrega para Futura Play

Todas as produgdes em curso para o Futura devem entregar uma segun-
da versdo de seus contetidos em formato digital, sequindo os seguintes
critérios da tabela abaixo:

ARQUIVO PARA FUTURA PLAY

ATENGAO. O pgm. ndo tem claquete, nem blacks. O arquivo deve comecar no primeiro frame
de contelido e terminar com a insercdo da assinatura Futura colada apés o ultimo frame
de contelido.

Esta entrega ndo demanda envio de base limpa apds o programa. No caso de programas divi-
didos em blocos os programas devem colar os blocos. Os modelos de assinatura Futura serdo
encaminhados pelo canal.

Esta entrega néo demanda envio de base limpa apds o programa. No caso
de programas divididos em blocos os programas devem colar os blocos.
Os modelos de assinatura Futura serdo encaminhados pelo canal.

Settings recomendados para envio

Qualidade do video: 1920 x 1080

Aspecto de video: 16:9

Codec de video: h264

Codec de dudio: aac

Ext. de arquivo: .Mp4

N* de canais de audio: 2 (estéreo)

Sample rate de audio: de 44100khz a 480000 khz
Aspecto do pixel de video: 1.0 (Square)

Framerate: Maior que 23,90fps e menor que 30,00fps
(Taxa padrdo é: 29,97fps)

Bitrate de video: maior que 8mbps (taxa padrdo é 16mbps)
Taxa de bits de dudio: maior

que 64 (taxa padrdo: 128kbps)

Streams de video: 1

Streams de dudio: O ou 1

Digitaliza¢@o de campo: mesmo da midia original
(taxa padrdo: progressivo)
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3.1 Configuracgao
para exportacao
de arquivos .MP4
Adobe Premiere

Guia Futura _ 86 : 87



Contato para duvidas técnicas:
Arlécia Duarte

Coordenadora de Operagdes
arlecia.duarte@futura.org.br
Acacio Jacinto

Coordenador de Programagdo
acacio.jacinto@futura.org.br
Angélica Bastos

Coordenadora de Midias Digitais
angelica.bastos@futura.org.br

Dicas de softwares para compactacdo de arquivos

Adobe Media Encoder/Sorenson Media
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MANDALA

FUTURA

A Mandala Futura € um documento que orienta a gestéo
da marca, dando conta de todo o branding da empresa.
Envolve desde a concepgdo da marca até as agdes coti-
dianas de comunicacdo e marketing para o publico em
geral. Disponibiliza um conjunto de regras, referéncias vi-
suais e conceituais que traduzem a identidade Futura.
Traz indicagdes de uso de cores, iconografia, tipografia,
organizando o universo grafico do Canal.

Vocé pode encontrar a Mandala Futura acessando este link:

www.futura.org.br/mandala
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1. Aplicac6es em divulgacdo e campanhas

1.1 Briefing de estilo fotografico para fotos institucionais
e de divulgacdo do Canal Futura

Utilize as diretrizes a seguir para produzir fotografias de maneira con-
sistente com a identidade visual do Canal Futura.

Fotos institucionais

e Retratar brasilidade e diversidade de géneros, racas e identidades
* Representar o cotidiano

e Personagens com atitude

e Situacdes que remetem a transformagdo e a construgdo coletiva
e Personagens alegres, em exaltacdo

e Planos: fechado, aberto e americano

* Pessoas interagindo
PH R H Fotos individuais com segundo plano desfocado
R F r— Sem fotos posadas, retratar naturalidade
H P Ll C H H O Evitar fundos brancos

DE F OTO G R H Fl H Fotos claras & com boa lurminacdo

Importante que mostrem expressdes descontraidas e felizes
Fotos emblematicas
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Fotos institucionais
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111 Exemplos de pecas institucionais com uso de fotos
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futura

UMA SERIE PARA VOCE

ENCARAR DE FRENTE!

Chegou a série AFRONTA! Grandes nomes contemporéneos da juventude negra brasileira
véo falar sobre suas trajetdrias, seus trabalhos e suas opinides. Assista, reflita, afronte.

AFRONTA!

Segundas, as 21h45

sky@@® NeT@® cLaroTVER oIV vivo

u Livre para todos os publicos 434 587 587 35 68

PARCEIROS MANTENEDORES.

\/

' sistema
: ‘ecomércio
Bradesco Votorantim Sesc | Senac

Fundacao

=7 Bl ECIVI
. ESI
@ Social [gI7y onalaa Industra

CNI. A FORGA DO BRASIL INDUSTRIA
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11.3 Fotos de divulgagdo / jornalisticas e de making of

Exemplos: documentario Ouvidores de vozes

12

1 Fotos de cada
personagem do filme.

2 Personagens principais
+ co-protagonistas,
especialistas e outros
(interacdo) 3 Fotos que traduzam
a proposta do filme.

& Imagem de entrevista / 5 Imagem de personagem fazendo
filmagem acontecendo algum tipo de tratamento, tomando
(making of) remédio, conversando com psicélogo,

etc (traduz a proposta e mostra a agdo)

4[5 5

Fornecimento de frames em alta resolugdo
(para utilizagdo em material impresso também,).
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1.2 Aplicacdes para internet

1.21 Referéncia de area de fotografia para header no YouTube 1.2.2 Referéncia de area de fotografia para header no Facebook

DESKTOP MINIMUM & MOBILE
(1280 x 350)

HEADER SAFE AREA
(820x312) (557x312)
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1.2.3 Referéncia de area de fotografia para header no Twitter 1.2.4 Modelos de fotos para feed do Instagram
Formato: 1080x1080

SAFE AREA (1244 x 314)

HEADER (1244 x 415)
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1.2.5 Modelo de foto para home do site do Futura 1.2.6 Modelos de fotos para card do Futura Play

1.2.7 Modelo para publicidade em redes sociais e assinatura de email

HOME SAFE AREA
(1920 x 762) (1170 x 762)
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ENTFO.

PREPARADO PARA SE TORNAR UM
COLABORADOR PERMANENTE DO FUTURA?

VOCE TAMBEM PODE ACESSAR ESSE CONTEUDO EM:

futura.org.br/guiafutura




futura.org.br

PARCEIROS MANTENEDORES

FIESP @
SESI

SENAI PELO FUTURO DO TRABALHO QOBO

VOTORANTIM W @ Social

bradesco



